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Die Leipziger Industrie- und
Handelskammer bemiiht sich
um die "Exoten im Handel". Sie
hat fir Unternehmen des Di-
rektvertriebes nicht nur einen
Arbeitskreis geschaffen, son-
dern ihnen mit einer Hausmes-
se sogar eine Plattform zur Fir-
menprasentation gegeben.

arum? Zweitjobs im Di-

rektvertrieb bei Tupper-

ware, Amway oder Avon
Cosmelics bekommen angesichts ho-
her Arbeitslosenzahlen und unzihli-
ger Firmenpleilen einen ganz neuen
Stellenwert. Dass sich mil fiir deut-
sche Verhéltnisse eher unkomentio-
nellen Vertriebsstrategien ebenfalls
Geld verdienen lisst. diirfte nicht nur
die HHausfrau von nebenan erkannt
haben.

Multi-Level-Marketing
ist kein Problem

Dass Strukturvertriebe wie Amway
oder Tupper Milarbeiter "rekrutie-
ren. die anderen Mitarbeilern wie-

derum fiir jede verkaulte Ware Pro-
zentpunkte einbringen, halt die stell-
vertretende Hauptgeschéftsfiihrerin
Rita Sparschuh dabei nicht fiir pro-
blematisch. "Wir miissen unterschei-
den zwischen einem Strukturver-
trieb, der im Bundesyverband der Di-
rektvermarkter gelistet und dort auf
Seriositét iiberpriift wird. und einem
Schneeballsystem. bei dem sich ver-
kaufte Produkle von Stufe zu Stufe
verteuern”, erklirl sie. Bei allen Di-
rekivermarktern, die in der THK aus-
gestellt haben. handele es sich um
selbststiandige Mitarbeiter der jewei-
ligen Unternehmen, die lrei iber ihr
flandeln entscheiden kénnen.

Leipziger IHK iibernimmt
Vorreiterrolle

"Wir sind die erste hammer in den
neuen Lindern, die eine derartige
Messe veranstaltel", macht auch
Ibva Albrecht. Mitinitiatorin und
verantwortlich fiir Wettbewerh bei
der IHK Leipzig. die besondere Rol-
le deutlich, die Leipzig mil der Di-
rekivermarklermesse einnimmt.
Mit dem fritheren Verband "Gut be-
raten - zu llause gekauft”. der nach
Berlin umgezogen ist und sich jetzt
Bundesverband der Dircktvermark-
ter nennt., gebe es schon seit lange-
rer Zeit kontakte. Kein Wunder,
denn Handel und Wandel bei Am-
way oder Tupper kann man auch
hauptberuflich betreiben und als
solchermaBen selbststindiger lan-
delsvertreter ist ein Leipziger ja
auch zahlendes Mitglied der Ik
und will als solcher auch vertreten
werden.

Direktvermarkter wahren
ihre Interessen

Und dass Direkiyermarkter sich und
ihre Waren immer elwas engagier-
ter vermarkien. als der herkommli-
che GroBi- und Finzelhandel. diirfte
kein Geheimnis sein. Wen wundert's.
dass sich die in der Kammer zahlen-
miBig cher gering vertretenen Di-
rektvermarkter auch in der IHK fir
eigene Interessen stark gemacht ha-
ben und dort auf offene Ohren ge-
stoBen sind. Um deren Interessen
gerecht zu werden, hat die 1K im
vergangenen Jahr einen Arbeitskreis
Direktvermarkter gegriindel. Dabei
stehe gar nicht so sehr der Verkaul
von Waren oder die Kundenberatung
im Vordergrund. versichert va Alb-
rechl.

Ein Bild an das sich IHK-Besucher in Leipzig kiinftig gewdhnen miissen.
Amway oder Tupper gehdren genauso zum einheimischen Handelsgesche-
hen, wie der Laden um die Ecke. Immer mehr Arbeitslose nutzen die Mog-
lichkeiten des Direktvertriebes zudem als Einsteig in die Selbststandigkeit.

Neue Moglichkeiten fiir
Existenzgriinder

Die Messe sci vor allem veranstaltet
worden, um Moglichkeiten fiir lxi-
stenzgriinder aufzuzeigen, enmweder
hauptberuflich in die verschiedenen
Unternehmenskonzeple einzusleigen
oder sich ein zweiles Standbein zu
schalfen. Fiir die Seriositiit der ein-
zelnen Unternchmen legt dic K-
Mitarbeiterin dabei die Hand ins
Feuer: "Dic Teilnechmer haben bei uns
ihr Firmenkonzepl eingereicht und
fiir seritose Beratertitigkeil unter-
schrieben." Lediglich zwei Firmen
seien abgelehnt worden. weil die be-
treffenden Unterschriften im Vorfeld
nicht geleistel worden seien.

Dass der Direktvertrieb Kinftig zu-

mindest cine Krgidnzung zu her-
kommlichen Vertrichswegen dar-
stellt. davon sind die IHR-Vertreter
{iberzeugt. "Die Umsétze im Direkt-
vertrieb sleigen”, sagl Rita Spar-
schuh. Dass der Direktvertrieb den
herkimmlichen Handelswegen kiinf-
lig den Rang abliuft, kann sich die
stellvertretende Hauptgeschiftstiih-
rerin aber nicht vorstellen. lis gebe
vielmehr Bestrebungen. dass Direkt-
vermarkter ihre Waren dem Finzel-
handel anbielen. Tm Gegenzug spiele
aber auch die intensive Kundenbera-
tung mit den neuen Spiclarten des
Direktvertriebes cine immer grofere
Rolle. Flke Borner

@ www.leipzig.ihk.de



